
“Medium that provides the most useful 
i n formation when I’m in the market fo r … ”

C L O T H I N G
Magazines ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 6 4 %
Network TV ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 2 3 %
Cable TV ■■■■■■ 1 0 %
The Internet ■ 3 %

NEW OR U S E D C A R
The Internet ■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■      3 4 %
Magazines ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 3 0 %
Network TV ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 2 5 %
Cable TV ■ ■ ■ ■ ■ ■ 1 1 %

F I N E J E W E L R Y
M a g a z i n e s ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 4 7 %
Cable TV ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 2 7 %
Network TV ■■■■■■■■■■ 1 8 %
The Internet ■■■■■      8 %

H O M E C O M P U T E R
M a g a z i n e s ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 5 0 %
The Internet ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 3 6 %
Network TV ■■■■■      8 %
Cable TV ■ ■ ■ ■ 6 %

H O M E F U R N I S H I N G S
Magazines ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 4 5 %
Network TV ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 4 0 %
Cable TV ■■■■■      ■ 9 %
The Internet ■ ■ ■ ■ 6 %

M U T U A L F U N D / I R A
M a g a z i n e s ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 5 5 %
The Internet ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 3 1 %
Network TV ■■■■■      8 %
Cable TV ■ ■ ■ ■ 6 %

“I can usually trust and believ e the 
a dv e rtising appearing in or on...”

M a g a z i n e s ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 4 3 %
Network TV ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 3 2 %
Cable TV ■■■■■■■■■■    1 5 %
The Internet ■■■■■■      1 0 %

“The adv e rtising usually complements the 
content or programming of the medium”

Magazines ■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■ ■ 3 9 %
Network TV ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 3 1 %
Cable TV ■■■■■■■■■■■■■  2 0 %
The Internet ■■■■■■      1 0 %

“I usually i g n o r e the adv e rt i s i n g
appearing in or on...”

Network TV ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 3 6 %
The Internet ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 3 0 %
Cable TV ■■■■■■■■■■ ■■■     2 3 %
M a g a z i n e s ■■■■■■■      1 1 %

“The adv e rtising can usually help me 
d e c i d e between two competitive pro d u c t s ”

M a g a z i n e s ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 4 1 %
Network TV ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 2 6 %
The Internet ■■■■■■■■■■■■■   2 2 %
Cable TV ■■■■■■■     1 1 %

“I often p u rchase a product or serv i c e as a   
direct result of the adv e rtising in or on…”

M a g a z i n e s ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 4 4 %
Network TV ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 3 4 %
Cable TV ■■■■■■■■■■ 1 6 %
The Internet ■ ■ ■ ■ 6 %

“I often find the adv e rtising appearing
in or on this medium annoy i n g”

Network TV ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 5 1 %
Cable TV ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ 2 4 %
The Internet ■■■■■■■■■■ ■ 1 8 %
M a g a z i n e s ■■■■■      7 %

Source: “Media Choices 2000” 
Erdos & Morgan survey of 8,000 random customers

Base: total media users
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